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Анотація: У доповіді розглядається ліцензія як ключовий інструмент 

комерціалізації об’єктів інтелектуальної власності. Аналізуються основні види 

ліцензійних угод, їх правові та економічні аспекти, механізми формування 

ліцензійної політики. Окрема увага приділяється перевагам та ризикам 

ліцензування, а також його ролі у розвитку інноваційної діяльності та 

технологічного трансферу. 
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Abstract: The report considers the license as a key tool for the commercialization of 

intellectual property objects. The main types of license agreements, their legal and 

economic aspects, mechanisms for the formation of licensing policy are analyzed. 

Special attention is paid to the advantages and risks of licensing, as well as its role in 

the development of innovation activities and technology transfer. 
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У сучасному світі інтелектуальна власність є важливим стратегічним 

активом, що забезпечує конкурентні переваги компаніям, науковим установам 

та окремим винахідникам. Ефективний маркетинг об’єктів інтелектуальної 

власності сприяє їх комерціалізації, залученню інвесторів і збільшенню 

прибутків [1-18]. Однак цей процес має свої особливості, які зумовлені 

специфікою нематеріальних активів та складністю оцінювання їхньої ринкової 

вартості. У зв’язку з цим актуальність дослідження маркетингових стратегій для 

об’єктів інтелектуальної власності набуває особливого значення [1, 6, 17]. 

Основною метою даної доповіді є аналіз маркетингових стратегій та 

механізмів просування об’єктів інтелектуальної власності. Для досягнення цієї 

мети поставлено такі завдання: 

1. Визначити ключові особливості об’єктів інтелектуальної власності та 

їхній вплив на маркетингову діяльність. 

2. Дослідити основні підходи до комерціалізації та просування 

інтелектуальної власності. 

3. Оцінити ефективність різних маркетингових стратегій щодо патентів, 

товарних знаків, авторських прав та інших видів та різновидів інтелектуальної 

власності. 

4. Визначити роль цифрових технологій у маркетинговому забезпеченні 

інтелектуальної власності. 
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5. Проаналізувати успішні кейси маркетингу об’єктів інтелектуальної 

власності. 

Для ефективного просування об’єктів інтелектуальної власності 

використовуються різні маркетингові моделі, серед яких виділяють такі [2, 6, 

12, 16]: 

1. Традиційна модель ліцензування – передбачає надання ліцензійних 

прав третім сторонам в обмін на роялті чи інші види компенсацій. Вона є 

ефективною для патентів і програмного забезпечення. 

2. Модель франчайзингу – використовується для товарних знаків, брендів 

і бізнес-моделей, дозволяючи масштабувати успішні концепції. 

3. Співпраця у форматі відкритих інновацій – передбачає активну 

взаємодію з зовнішніми партнерами, науковими установами та стартапами для 

створення нових продуктів. 

4. Модель цифрового маркетингу – включає використання онлайн-

платформ, соціальних мереж, краудфандингу та електронної комерції для 

популяризації та монетизації ІВ. 

5. Венчурний підхід – передбачає створення стартапів на основі 

інноваційних ідей та патентів, залучення інвестицій та подальшу 

комерціалізацію. 

Маркетинг об’єктів інтелектуальної власності є багатогранним 

процесом, що вимагає глибокого аналізу ринку, використання сучасних 

цифрових технологій та впровадження інноваційних підходів. Ефективна 

стратегія просування ІВ залежить від характеру об’єкта, цільової аудиторії та 

економічного середовища. Використання комбінованих маркетингових моделей 

дозволяє підвищити ринкову вартість нематеріальних активів та сприяти їхній 

успішній комерціалізації. Важливим аспектом є інтеграція цифрових технологій 

та глобальних маркетингових стратегій для залучення інвесторів і партнерів. 

Подальші дослідження у цій сфері повинні зосередитися на оптимізації 
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маркетингових інструментів та підвищенні ефективності управління 

інтелектуальною власністю у контексті сучасної цифрової економіки. 
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